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Curso de Graduacio Publicidade e Propaganda
Conhecimentos especificos

1. Marque a opcao que melhor diferencia os conceitos de publicidade e propaganda.

e A primeira refere-se ao mercado., ao visar a venda de produtos ou servicos,

enquanto a segunda relaciona-se ao contetido, ou seja, 4 mensagem a ser

transmitida.

e Publicidade e propaganda sdo sinOnimos.

e A publicidade se trata da mensagem em si, independente do valor comercial, enquanto
a propaganda refere-se exclusivamente ao oferecimento de bens e servigos.
e A publicidade ¢ o ato de se divulgar qualquer marca, enquanto a propaganda ¢ o meio

em que se da essa divulgacao.

2. Sobre a produgao de materiais graficos, assinale a alternativa INCORRETA:

A diagramagdao do material ¢ importante para que o leitor consuma o conteido na

ordem desejada.

e O uso de tipografias de diferentes pesos auxilia na interpretagdo de informacdes e a
utilizacdo de fontes com aspecto bold, no meio de um texto, dao ideia de destaque
aquela informacao especifica.

e A logica do menos ou mais, ou seja, a de que sempre devemos priorizar pegas com

menos elementos, nem sempre ¢ valida, pois isso vai variar conforme o contetido € o

destinatario da mensagem.

e A producio de material impresso e digital seguem os mesmos parimetros.

3. Assinale a op¢ao que ndo impacta de forma direta na imagem institucional/corporativa de

uma instituicdo ou empresa:

e (Qualidade dos produtos/servigos

e Situacio geopolitica



Acgdes no meio digital

Responsabilidade socioambiental

4. Tema: Plano de Comunicacao

Sobre o plano de comunicagdo, analise as afirmativas e escolha a alternativa errada:

O Plano de Comunicacdo ¢ uma pega estratégica para qualquer instituigdo sem fins
lucrativos e devera espelhar os objetivos a alcangar, os caminhos a seguir para cumprir
esses objetivos, o publico ao qual se destina o esforco de comunicagdo, o tempo de
implementagdo e o orcamento disponivel.

Um bom plano de comunicagdo ajuda a estruturar uma acdo de comunicagao,
definindo prazos e rotinas e apoiando a gestdo das prioridades que a instituigdo quer
comunicar.

Como o sucesso do plano de comunicacio depende dos resultados alcancados, é

fundamental incluir um método de avaliacio que permita medir o impacto do
plano tracado. o que é dispensidvel em comunicacées voltadas ao publico interno.

E essencial escolher os meios adequados, bem como a frequéncia em que o

publico-alvo receberd a mensagem.

5. Marque a alternativa correta:

Um slogan pode ser conceituado como a marca, ou seja, o conjunto de icone e texto
que faz a assinatura das pegas graficas de determinada empresa/instituicao.

O texto publicitario e o texto jornalistico possuem as mesmas caracteristicas.

Uma das principais informacdes a serem consideradas para a defini¢do do plano de
midia ¢ o publico-alvo da campanha.
Tendo em vista serem areas distintas de atuagdo, ¢ dispensavel para o profissional de

publicidade o conhecimento de conceitos de marketing.



